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WARTOSC XXVIII

Wartosci gloszone w literaturze i mediach

I, PROSPEKT WARTOSCI

2.1. CEL OGOLNY

Rozwd¢j intelektualny

2.2. CEL SZCZEGOLOWY

Poszukiwanie prawdy

2.3. CELWYCHOWAWCZY

Nabycie sprawnos$ci umiejgtnego korzystania z szerokiego dostepu do informacji

2.4. PROPONOWANE TEMATY
— Dotarcie do prawdy wymaga niekiedy czasu i wysitku, przynosi jednak rado$¢ odkrywcy.

Rozmaite zrédta oraz wielo$¢ stanowisk w prezentowaniu danej informacji moze prowadzi¢ do

zametu, a nawet do zwatpienia w istnienie obiektywnej rzeczywistosci i prawdy.

Funkcjonowanie mediow w §wietle kodeksu etyki dziennikarskiej Stowarzyszenia

Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej (Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, Warszawa 1991).

2.5. ZADANIA DLA UCZNIA, SAMOWYCHOWANIE

Normy

— Czlowiek nieswiadomy technik i sposobow manipulacji medialnej, czesto bez swojej woli, ulega
negatywnym wptywom narzuconym przez media.

— Internet moze by¢ zrodlem informacji 1 wiedzy na kazdy temat, nie moze jednak by¢ jedynym
sposobem weryfikacji prawdy.

— lIstnieje wiele ciekawych i wiarygodnych witryn internetowych, np.: o charakterze katolickim, za

posrednictwem ktorych mozna nawigzywac kontakty, a nawet przyjaznie z rowie$nikami.
Zasady
— Tresci przekazane poprzez srodki masowego przekazu, ktére wywoluja mdj niepokoj badz
watpliwosci, staram si¢ konfrontowa¢ z zaufanymi zrodtami informacji.
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— Nie traktuje¢ kazdej nowinki medialnej jako miarodajnego zrédta prawdy.

— Mam $wiadomosé, ze Internet czy telewizja nie stanowia warto$ci same W sobie. Korzystam

z nich nie dla zabicia czasu, ale stuzg mi do zdobywania wiedzy.

2.6. ZADANIA DLA RODZICOW

Normy

— Informacja, wiedza, wszelkie tresci dostgpne w $rodkach masowego przekazu nie zastgpia
indywidualnego dochodzenia do wiedzy i prawdy.

— Latwosc¢ dostgpu do informac;ji i atrakcyjna forma przekazu medialnego, winny by¢ traktowane
jako pomoc i dopetnienie edukacji.

— Wiele programéw medialnych posiada oznaczenie informujace o kategorii wiekowej.

Zasady

— Dbam o poziom intelektualny mojej rodziny: zaopatruj¢ domowa biblioteke w dobre lektury,
proponuj¢ dzieciom dobrg prase, dyskutuje na tematy W nich zawarte.

— Staram sig, by telewizor i komputer nie byt centralnym miejscem w zyciu rodzinnym, szukam
alternatywnych sposobow kontaktu i form tworzenia wigzi rodzinnej (spacer, rozmowa, gry,
czytanie na glos, recytacja wierszy, itp.).

— Daziele si¢ z dzie¢mi wrazeniami lub informacjami pltyngcymi z medidw.

2.7. ZADANIA DLA SZKOLY, WYCHOWAWCY

Normy

— Telewizja i Internet powinny by¢ wykorzystywane jako pomoce edukacyjne.

— Szkota powinna zapewni¢ uczniom dostep do zrodetl informacji.

— Ustawiczne doksztalcanie si¢ nauczyciela nie moze opiera¢ si¢ wylacznie na informacjach

telewizyjnych lub internetowych.

Zasady

— Ucze mtodych ludzi tworczego i krytycznego odbioru informacji medialnych.

— Techniki i sposoby manipulacji powinny sta¢ si¢ przedmiotem lekcji wychowawcze;.

— Skfaniam uczniéw do szukania rzetelnych zrodet danej informacji oraz przestrzegam przed

naiwnym powtarzaniem nowinek i plotek.
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2.8.  SPOSOB REALIZACII

Uczniowie dziela si¢ na kilka grup. Kazda z nich ma za zadanie wybra¢ jedno
z proponowanych zrodet informacji (ksigzka, prasa, Internet, telewizja), na podstawie ktorej bedzie
starala si¢ opracowa¢ wybrane wydarzenie. Wszystkie grupy opracowuja ten sam temat. uprzednio
nalezy znalez¢ takie zagadnienie, ktore bedzie opisane w mediach. Po prezentacji, uczniowie

wspolnie porownujg wartos¢ informacji w konkretnym zrddle. Na koniec formutujg wnioski.

2.9. OSIAGNIECIA, EFEKTY

Czerpigc wiadomosci z ksigzek, prasy i mass medidw, uczniowie wzbogacaja wiedze,
rozbudzaja zainteresowania wydarzeniami na $wiecie. Mass media uzupetniajg informacje¢ o obraz.
Dzigki temu miodzi ludzie moga dokonywac interesujacych odkry¢, poznawaé rzeczy unikatowe
I niedostepne bez tego srodka przekazu, wreszcie mogg poznawac cickawe miejsca, zabytki kultury

itd.

2.10. ZAGROZENIA

Istnieje zagrozenie wyparcia tradycyjnych $rodkow przekazu, jak: ksigzka, prasa, przez
btyskawiczny i atrakcyjny przekaz medialny. Media, taczac stowo mowione z obrazem, stwarzaja
zhudzenie wyczerpujacej informacji. Jednak bez poznania jej kontekstu, okoliczno$ci lub innych
stanowisk, informacja moze by¢ zdeformowana i niepetna. Odejscie od zwyczaju czytania ksigzek
na rzecz obrazu medialnego zubaza jezyk i wyobrazni¢ miodego czlowieka. Czytanie ksiazek
natomiast ma walor wychowawczy i edukacyjny. upolitycznienie, zjawisko komercjalizacji,
prowadza do znieksztalcenia informacji. Sposob jej prezentacji dokonuje si¢ bowiem zgodnie

Z zasadg nieautonomicznej oceny faktow.
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