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WARTOSC VIII

Wartos¢ przekazywanych informacji przez audycje radiowe i stuchowiska

II. PROSPEKT WARTOSCI

2.1. CEL OGOLNY

Rozwdj spoteczny

2.2. CEL SZCZEGOLOWY

Umiejetnos$¢ gromadzenia i weryfikowania informacji

23. CEL WYCHOWAWCZY

Porzadkowanie i selekcja informacji radiowych

2.4. PROPONOWANE TEMATY
— Informacja radiowa poszerza wiedz¢ o Swiecie.
— Typy audycji radiowych.

— Radio — przekaz stowny i muzyczny.

2.5. ZADANIA DLA DZIECKA, SAMOWYCHOWANIE

Normy
— Nalezy stuchac¢ radia ze §wiadomoscia, o czym mowig 1 jakie wartosci przekazujg stacje.
— Nalezy stosowac kryterium wiarygodno$ci wobec przekazywanych tresci.

— Poprzez radio nawigzuje si¢ relacje z innymi.

Zasady
— Woybieram konkretne 1 wlasciwe: audycje, informacje, muzyke.
— Kontaktuje¢ si¢ z dang stacja radiowa.

— Unikam nattoku niepotrzebnych informacji i muzyki.
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2.6. ZADANIA DLA RODZICOW

Normy
— Informacja radiowa nie zawsze jest zgodna z prawda.
— Nalezy stosowa¢ ocen¢ moralng przekazu radiowego i oceng jego przydatnosci.

— Radio powinno informowa¢, pomaga¢ w zyciu, bawic i przekazywac wartosci kultury.

Zasady

— Interesuj¢ sig, jakich audycji stucha moje dziecko.

— Stosuje selektywny wybor przekazu stownego i muzycznego.

— Daziele si¢ z innymi otrzymanymi informacjami oraz przezyciami zwigzanymi ze stuchanymi

audycjami.

2.7.  ZADANIA DLA PRZEDSZKOLA, WYCHOWAWCY

Normy

— Przez radio nawiazuje si¢ kontakt z innymi.

— Radio powinno wychowywac.

— Przedszkole 1 wychowawca powinni reagowa¢ na treSci przekazywane w okreslonych

programach.

Zasady
— Wspolnie z wychowankami stuchamy okreslonych audycji radiowych.
— Traktuje radio jako pomoc dydaktyczno-wychowawcza'.

— Audycje radiowe stuzg mi jako inspiracja dla nowych metod wychowawczych.

2.8.  SPOSOB REALIZACII
Organizujemy wycieczke do wybranej rozglo$ni radiowej. Dzieci poznaja tajniki

powstawania audycji, dowiadujg si¢ na czym polega praca redakcji radiowej. Odkrywaja rozne

,Podobnie skutecznego wsparcia nalezy udziela¢ przede wszystkim dobrym audycjom radiowym i programom
telewizyjnym, ktére sa wartosciowe dla rodzin. Szczegdlnie gorliwie powinny by¢ popierane audycje katolickie,
ktore naktaniaja shuchaczy i widzéw do uczestniczenia w zyciu Kosciota i przekazujg im prawdy religijne. Tam,
gdzie zajdzie taka potrzeba, nalezy z rozmystem tworzy¢ katolickie stacje nadawcze, troszczac sig, aby ich audycje
odznaczaty si¢ odpowiednim poziomem merytorycznym i skutecznoscia oddziatywania”. KDK 14.
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zadania, jakie maja pracownicy radia. Maja mozliwo$¢ stworzenia wlasnej audycji pod okiem

profesjonalistow.

2.9. OSIAGNIECIA, EFEKTY

W sposob madry i uporzadkowany stluchamy radia oraz krytycznie ustosunkowujemy si¢
do przekazywanych informacji 1 audycji. Poddajemy selekcji wiadomosci uzyskiwane drogg
radiowa, w miar¢ mozliwos$ci porownujemy je z informacjami pochodzacymi z innych zrodet
masowego przekazu. Nasz kontakt z radiem nie ogranicza si¢ jedynie do stuchania programéw

informacyjnych, radio dostarcza nam takze rozrywki intelektualne;.

2.10. ZAGROZENIA

Radio jest traktowane jako przerywnik do zabicia wolnego czasu. Chaotycznie stuchamy
wszystkiego, co jest przekazywane na antenie, nie przyktadajac wagi do upowszechnianych
tresciZ. Odbieramy otrzymywane przekazy bez oceny moralnej i bez weryfikacji z rzeczywistoscia.
Zbyt duzo cennego czasu poswigcamy na bezwartosciowe audycje, nie koncentrujemy si¢ na
wylawianiu z chaosu informacyjnego najwazniejszych tresci. Radio spelnia glownie cele

komercyjne i przeszkadza nam w refleksyjnym sposobie zycia®.

2 Bardzo fatwo jest dokona¢ zlego wyboru, poniewaz zto przenika czasem pod pozorem dobra. Trzeba wige, abyScie
umieli wybiera¢ dobro”. J. Glemp., Prymas Polski do miodziezy..., dz. cyt., s. 160.

3 ,Kazda tre$¢ o charakterze informacyjnym ksztaltowana jest w taki sposob, by odbiorca mogt jg zrozumieé i przyjac.
Dlatego jesli zdarza sig, ze informacja majaca dotrze¢ do odbiorcy w jaki§ sposob doznaje zaklocen, np. przez
zafatszowane prawdy, wowczas rodzi si¢ zagrozenie nie tylko dla osobistego rozwoju konkretnej jednostki, ale i dla
pelnego rozwoju catego spoteczenstwa”. A. Zwolinski, Srodki spolecznego przekazu..., dz. cyt., s. 507; por. Jan
Pawet 11, Do dziennikarzy zagranicznych. Informacja — odpowiedzialna wolnos¢, ,,L’Osservatore Romano” 1981 nr
2.
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